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Saluda 
La política del bien común que se está tejiendo desde el Área de 
Cultura de manera concienzuda está dando sus frutos y este año 
las fiestas del Pilar han sido un éxito rotundo que no hace otra cosa 
que consolidar un nuevo modelo festivo participativo y participa­
do, descentralizado y cuyo eje es la apuesta por el #talencolocal 
y la cultura. La encuesta realizada por el Ayuntamiento recoge la 
excelente acogida de los nuevos espacios festivos, la multicultu­
ralidad de las actividades y de las propuestas destinadas a niños
y adolescentes. 

Las encuestas son tendencias, y este año vemos como 9 de cada 10 
ciudadanos, consideran que las fiestas son ‘buenas’ o ‘muy buenas”. 
La nota media para las fiestas roza el 8; es la nota más alta desde 
que en 2010 comenzó a encargarse esta encuesta. Esa nota más alta 
se explica, en parte, por la satisfacción expresada por los zaragoza­
nos de entre 15 y 29 años, que en otras ocasiones habían manifes­
tado “huérfanos” de las propuestas pilaristas. Por ejemplo, El Pilar 
Joven ha supuesto un ejemplo de cómo un proceso participativo
y participado, donde usuarios y los servicios municipales, Juventud 
y Cultura, han trabajo por buscar un hueco en las fiestas para los 
más jóvenes. El resultado, 30.000 jovenes en la Zona Joven. 

Pero a parte del trabajo comprometido de los técnicos, el sector 
cultural local y los propios ciudadanos y ciudadanas, la labor de 
las empresas que ayudáis a sostener este modelo es la clave para 
poder apostar por buscar nuevos rumbos para la cultura de la ciudad
donde la apuesta por lo local y la promoción de la ciudad se entre­
lazan. Gracias por ayudarnos a construir unas fiestas sostenibles, en 
respeto, y que apuestan por la cultura. 

Fernando Rivarés 
Consejero de Economía y Cultura 
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El público 
respalda el Pilar 17 
en el que ha triunfado 
la cultura, la participación 
y el modelo descentralizado 
El modelo de Fiestas del Pilar basado en la cultura,
la participación y la descentralización se ha conso­
lidado este 2017 y ha contado con la implicación 
masivas de los zaragozanos, zaragozanas y visi­
tantes. Así lo reflejan los resultados del sondeo de
opinión realizado durante estos días por A+M, que 
revelan que casi el 90% (89,5) de los encuestados 
consideran las fiestas como “Muy buenas” 
y “Buenas”. 

Han sido los jóvenes los que han aumentado signi­
ficativamente los niveles de satisfacción. La valo­
ración media de las fiestas ha sido de 7,9, situán­
donos en el mejor dato de valoración ciudadana 
de las Fiestas del Pilar desde que se comenzó a 
hacer el sondeo de opinión, es decir, desde el 
año 2010. 
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Cultura 
los 365 días 
al año 

El Pilar 2017 ha sido un reflejo de la amplia y variada 
oferta cultural que se puede disfrutar en la ciudad durante
todo el año. Las plazas del Justicia, San Bruno, Mariano
de Cavia, San Pedro Nolasco y el Claustro del Centro de
Historias han sido el reflejo del Festival del Festivales
que es Zaragoza. 

En ellas se ha podido disfrutar de una muestra de
Trayectos, Festival de Circo, Ambar Z Music, Bombo
y Platillo, Festival de Jazz, el flamenco de La Raíz,
Zaragoza Latina, Face Down VSS Up o La Magia del Cas­
co, entre otros muchos. Casi 40.000 espectadores 
han participado de esta amplia oferta cultural. 

Gran valoración 
de la programación 
infantil 

La programación dedicada al público infantil en su 
conjunto ha recibido una valoración de 8,2 en el sondeo 
de opinión de las fiestas, sólo por detrás de los actos 
tradicionales como la Ofrenda (8,3). Este año los más 
pequeños han podido disfrutar de nuevas iniciativas como
“El arbol de los cuentos” y otras totalmente consolidadas
como el Parque de las Marionetas o los Títeres de
Cachiporra, que han reunido a más de 100.000 espectadores. 

Río y Juego, por su parte, ha vuelto a ser el espacio de 
referencia para el público infantil con más de 200.000 
visitantes. Además se ha convertido en un ejemplo de
espacio lúdico-pedagógico para otras instituciones que se
han interesado en copiar el modelo gestionado con la PAI. 
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Pilar Joven, Una Ofrenda multicultural 
por jóvenes con más participación 
y para los jóvenes que ningún año 

Pilar Joven vuelve a cosechar un gran éxito entre los
jóvenes de entre 13 y 18 años. Este año ha reunido a más 
de 30.00 jóvenes, tanto en la Sala Multiusos como en otros
espacios en los que los chicos y chicas han sido los prota­
gonistas de los espectáculos preparados por ellos mismos. 

El Pilar se extiende 
por toda la ciudad 

El público ha respaldado los espacios más alejados del 
centro, donde se ha apostado por una programación de 
calidad con espectáculos de humor, teatro de calle, hip 
hop, música y bailes. Es el caso de la plaza Albada en el 
bario de La Jota, la explanada de la Estación del Norte,
la Glorieta del Esperanto o el Jardín de Tossos, que han 
reunido a más de 11.000 personas. 

La Ofrenda de Flores ha sido un año más el acto que más
gente ha atraído. En total casi 500.000 personas asistieron a
este desfile, entre participantes (285.000 personas) y obser­
vadores (200.000 personas). Fue la Ofrenda más larga de 
toda la historia, 15 horas y 15 minutos, con la participación
de grupos de 15 países que dieron un gran contenido mul­
ticultural a este acto masivo de las Fiestas del Pilar. 
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Datos 
de participación 
en principales espacios: 

Pilar Joven: 30.000 personas
 

Río y Juego: 205.700 personas.
 

Parque de las Marionetas: 70.500 personas.
 

Muestra Aragón
 

(Pº Echegaray y Caballero): 36.700 personas.
 

Carpa Aragón: 41.000 personas.
 

River Sound Festival: 256.000 personas.
 

Interpeñas: 100.000 personas.
 

Feria en Plaza de los Sitios: 150.000 personas.
 

Teatros: 17.000 personas.
 

Exposiciones: 29.000 personas.
 

Parque Río Ebro-Food Truck: 32.400 personas.
 

Escenario / Fuente Goya
 

(Plaza del Pilar): 375.600 personas.
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Hasta la bandera: 
90% de ocupación 
hotelera 

Estas Fiestas del Pilar dejan un balance muy positivo tam­
bién en cuanto a turismo. La amplia oferta cultural y festiva,
el puente de cuatro días y el buen tiempo han atraído a
Zaragoza a numerosos visitantes y los hoteles del centro de 
la ciudad han registrado un 90% de ocupación, según los
datos de Horeca Hoteles. 

Estos días no sólo ha habido más gente disfrutando de las
fiestas sino que también han consumido y gastado más.
Según los datos recabados en el sondeo de opinión, el gasto 
medio por persona ha sido de 164 euros, 20 euros más 
que en 2016, volviendo de esta forma a cifras de antes de la
crisis. El grueso de ese gasto ha ido dirigido a comidas fuera
de casa, bares y cafeterías y espectáculos, en este orden. 

Acierto en el cambio 
de ubicación oficina 
de información 

La oficina de información de las fiestas, este año ubicada
en la Plaza del Pilar, ha recibido 87.000 visitas, 50.000
que el pasado año, mientras que las oficinas municipales
de turismo han atendido 30.200 consultas. El 83% de 
ellas corresponden a visitantes nacionales y el 17% a 
extranjeros. La mayoría de los turistas proceden de
Cataluña (18%) y Madrid (16%), seguidos por valencianos
(13%) y andaluces (10%). En cuanto a los visitantes de
otros países, destacan Francia y América del Sur (18%), 
Italia (12%) y América del Norte y países asiáticos (11%). 
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PROYECCIÓN EXTERIOR
 

El Pilar ha estado presente en medios de 
comunicación nacionales, tanto en contenidos 
como en diferentes publicidades. Pero además 
se ha visto reforzado con una campaña digital 

y otra de publicidad exterior. 
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PROYECCIÓN EXTERIOR

CAMPAÑA NACIONAL
 

Valla 8x3 

País Vasco 

Lérida 

Barcelona 

Tarragona 

Madrid 
Valencia 

Madrid 
45 vallas 

Barcelona 
44 vallas 

Tarragona 
6 vallas 

Valencia 
4 vallas 

Lérida 
4 vallas 

País Vasco 
4 vallas 

Mapa esquema de actuación 15 
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JENTES 

IGUALDAD 

#PILI R17 GRACIAS 

- ... "., fCC !!!I!!!!!! renfe I.I~ 

PROYECCIÓN EXTERIOR 

SPOT 

Cartela final Spot Fiestas del Pilar con los logotipos de las empresas patrocinadoras 
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#ZGZesCULTURA 
Cultura y diversión para llenar la agenda todo el ano 

"'-"--"_ .. _"'-' ._---_.-....... 

Salto al vado 
._----~~_-... -_ ... ---_ .. _ .. -

-----_.-----=.---

Danza~di,";;1:'!f.;r.~t, 
benditos 

Fiestas del Pilar 

:'''=:::.":'-----
:::" .. :::::':::' ... -
----~ --_ .. 
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PROYECCIÓN EXTERIOR
 

REVISTA TURISMO
 

Revista de promoción turística. Editada conjuntamente con Zaragoza Turismo en francés, 
español e inglés, que se ha distribuido en los trenes AVE en los días previos a las fiestas. 
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PROYECCIÓN EXTERIOR 

REDES SOCIALES Y 360º
 

Tweet Binder junto escenario Plaza del Pilar 

Las redes sociales se han convertido en el gran escaparate de las fiestas. 
Chile, Alemania, Estados Unidos, Colombia, China o Líbano son alguno 

de los países de donde proceden nuestros seguidores. 

Alcance directo en Facebook 1,3 millones de personas 
y más de 320.000 interacciones. 

El hashtag #pilar17 fue utilizado en 25.000 tweets y publicaciones 
en Instagram con 122 millones de impactos. 

Facebook: 60.430 // Twitter: 5.700 // Instagram: 2.025 
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Página Oficial Facebook Fiestas del Pilar 

Cartelas informativas redes sociales Los videos directos, los editados y los 
360º han alcanzado el 1,2 millones 
de reproducciones en distintos países 
europeos y latinoamericanos. 

Plaza del Pilar // 360º / Ofrenda de flores 19 



 

 

PROYECCIÓN EXTERIOR 

REDES SOCIALES
 

Concurso Twitter 

La cuenta de Instagram sigue
 
mejorando y multiplica el número
 
de likes en un 146% con respecto
 

al año pasado.
 

El hashtag #PILAR17 ha logrado
 
superar la cifra elevándola a
 

88,9 millones de impactos potenciales
 
(21,5 millones de impactos únicos)
 

Los concursos organizados han
 
sumado más de 12.000 participantes, 


aumentando en un 400% la
 
participación respecto
 

al 2016.
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PROYECCIÓN EXTERIOR 

PRENSA NACIONAL
 

Publicado el sábado 7 octubre en El Periódico de Cataluña 

PROYECCIÓN EXTERIOR 

WEB MUNICIPAL 

Presencia de todas las empresas patrocinadores, colaboradoras y amigas en la web municipal 21 



CAMPAÑA LOCAL
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CAMPAÑA LOCAL 

IMPACTO EN MEDIOS 

Valoración medios: tipo de medios (Valoración impacto información) 

SOPORTE Nº Noticias Nº Medios Impactos Mancha Duración Coste 

Prensa 652 16 19.757.466 654,58 - 3.541.946 € 

Radio 236 6 21.203.800 0 88.104 590.625 € 

TV 364 8 116.207.956 0 158.851 7.197.173 € 

-


TOTAL 1.252 30 157.169.222 654,58 246.955 11.329.744 €
 

Comparativa importe total del impacto del #pilar17 

SOPORTES 2017 2016 2015 2014 

Inversión en publicidad 1.085.156 € 1.034.368 € 1.384.601 € 1.432.153 € 

Valoración impacto información 11.329.744 € 6.386.503 € 5.800.075 € 9.179.206 € 

-


TOTAL GENERAL 12.414.900 € 7.420.871 € 7.184.675 € 10.611.359 €
 

Comparativa por impactos de información 

IMPACTOS 2017 2016 2015 2014 

Prensa 19.757.466 42.361.250 45.107.291 80.312.064 

Radio 21.203.800 31.004.800 32.507.400 49.866.000 

TV 116.207.956 110.139.240 63.712.366 85.246.018 

-

TOTAL 157.169.222 183.505.290 141.327.057 215.424.082 
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CAMPAÑA LOCAL

MATERIALES GRÁFICOS
 

Programa de Fiestas / 110.000 unidades 24 



Cartel Fiestas del Pilar / 5.000 unidades Programa Infantil / 15.000 unidades 

Certamen de Jota / 3.000 unidades Revista MIC / 10.000 unidades 25 



CAMPAÑA LOCAL 

TOTEM EXPOSITORES
 

10 totem 
expositores 

repartidos 
por toda 

la ciudad 

Glorieta Esperanto 

Puerto Venecia 26 



PILt R 
Z""g 
C' 0Za, 

lUdad 
de Festival ", ... ,.~ es 

--.uu 1 ji, tIOJIDGo 
#Pit.I'Il OOiO 11 

~ 

~--=- ~ =:n ::.~ 

- -== ""-

-",' .. ' .. ' . ' 

,­---,­--
.­---,,----.. .- ....... 

. ~ .---

Las Armas 

Plaza San Bruno Plaza Emperador Carlos V
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CAMPAÑA LOCAL 

TOTEM EXPOSITORES
 

Plaza La Seo Plaza España / Paseo Independencia 

Plaza La Seo Plaza  Aragón 28 



Torreón de La Zuda Plaza del Justicia 

Parte inferior expositores / Logos 29 
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CAMPAÑA LOCAL 

BANDEROLAS
 

Banderolas Calle Alfonso 30 
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PIL1 R 

IIIIIIIIIII 
www.fíestasdelpilar.com 
WWW.zaragoza.8S 

1IIItllllll 

PIL1 R 
RESPONSABLE 

Domingo 15 octubre 

MlÚIIlDa 
12:00 h. HOMENAlE A A.NGEL NIETO. 
Concentl'!lcl6n en TemlZB Las Ocas (11:00h.) 
Parque JOÁ Antonio lJIbordlltll. 

12:00 h. 
PLAZA. DE LA lUSA con NIlo COSTRINI 
(Argentina): 56/0 Costr1nr. 
Gloria dar Espll'1lnto (dilb'is Hotel Boston) 

17:30 h. 
I!!L '''BOL DI! LOS CUI!NTOI. CALL~!ATIlO: 
Busco y l1!Ibusco. Parque Bruil 

19:00 h. CORAZÓN DE BOLERO: 
CUilrteto GUilnilrota. Centro Crvlco Unlversldild. 
(C,IV1olante de Hungrfa, 4) 

19:00 h. MUI!STRA AIlAGONI!IA. 
Ronda del Manjar. ltinel1lnte. Pllseo Echegal1ly 
caballero, entre el Puente de Hierro y el N;lutlco. 

Noche 
20:00 h. 

#pilar17 
009~ 

AIlAGON RADIO presenta LA IlONDA DI!! 
BOLTAb. Plllza di' Pilllr (Fuante da Gaya). 

21:30 h. 
ALLÁ VA LA. DESPEDIDA. 
SO_Interpretada por LA RONDA DI!! BOLTAfilA 
Y AMIGOS. Plaza dar Pilar (Fuante da Goya). 

22:00 h. 
FUEGOS ARTlFICIALEI y TRACA FlNAL 
(Parque MIICllnllz-Rfo Ebro) 

11 \l ~ t] ~goza e ~ ~."*,,, ..... ~ ..... " ... ~\l~ (~-, .. 

NO ENSUCIES, RECOGE TUS DESHECHOS 
NO EMPUERQUES,REPLEGAAS 'l'lJYASVASUERAS 

#pUar17 
OO@9 

RESPETA EL DESCANSO DE LOS VECINOS 
RESPETA O DESCANSO DE OSVEZINS 

QUE EL ALCOHOL NO TUMBE TU PIlJ!R 
QUE L'ALCOOLNO ESPIIlDE O TUYO PILAR 

DEJA EL COCHE EN CASA 
DIXA L'AlJ'I'O EN CJISA 'l'lJYA 

Slgua...,. ea: 
www.fie ... delpil.r.com 
www.ur.goz •. es 

tl ~.!!goza 

CAMPAÑA LOCAL 

PRENSA
 

Todos los días de las Fiestas ha aparecido media página en el
 
suplemento de Heraldo de Aragón y El Periódico de Aragón
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Domingo 8 octubre > 
AMUR Z MUSIC 
~tlI; 

MANEL (12:00 h.) + BIGOTT (13:30 h.) 
'-rdlnM dII ~ 
Acceso Ubnl. 

ut---: 
www.tI ...... lpI .. r.cam 
-..$ ..... ..,. 

El Pilu eD lo. Burioa > 
__ ... _InIl ........ ,.,.._hl_COm ......... 8 ... _ '_ud .... T_ d, CIoI .. :n~_ .... __ y hu ....... , .. nd._ mlMlm. 

!n 2117," I'11,r. "-"'_.: 
• Barrkl de 1,:IotI (dio. 1, 11 Y 15J. 
o BlIT1O" Mlnllbulno (dlole, 9, 10 Y 11). 
• Barrio 01""', (dlls B, 10 Y 15). 
• BlrrkI Manteclnol-Yald_1UnI (dio. 13 Y 14) . 

.....-.... _.~IpI .. r.com/ __ a-._ 

FlLMO'lECI. DE ZAIl&GOZL Fntlftlde Felltlvales > ___ do_do __ .. _",,_Dl.-lQy"do-.btL 

_ .... ft_4 

_ ... D"lO, ..... 'OO •. y .... " .... ,.'00 •. 
_ •• __ M· ...... (2I...-·), ..... --. .... _lJpozyllllUA, .... ' ...... ·I_ "' .. _~y_"""-....r, .. __ (M_ .. Cho'_ ... _Do __ . 

_, .. DI.lO .... ,., •••. ' ... " .... 11''''' •. 
IIIII!TA •• "'~_y_ ... TH ... _ .. ""'"CI" .. __ ' .. a ..... _ ... J: 
.cmau ....... u .. '-'- y IIImIAT10N <11 DIgO AIImlll ~ ,_" .. el .. _ por _J, __ .................. D ............ A ..... ' .. a-ow (_60) 
r" ......-... a,""" ..... ~ ~_ <lo """""'"""_......¡ . .....-.... _.-IpI .... -I-.-.. ..... 
TB.I.YECTOS P.Ilu'17. Mutes 10 octabn > 
18:00 h. ~ San Roque: 
DANZA2: ~ (111:00 h.) + INIlIUD MAIiIIItINYA: FnJt. darnlIdlJ (111:15 h.). 

18:40 h. P\p¡o SIIn felipe: 
!ilUDO: UntJIlIIfI end (18:40 h.) + AYE8TA. MATMlYANA: HappettIng (18:55 h.) 

19:30 h.:Cl:ntru d~ Hlstor1ll!l: 
PlLARJOVDII!N DA!ilZA (19:30 h.) + MADUlXA: HutIeT (19:45 h.) 

Sábado 14 oc:tul:a1'8 > Plaza la JlIlaada 
_ClU_..-...~L.._ .. ·I ...... n .... _ 
~ ... a ..... _bol"" on" boInio do Iolotl In _ ~_ do! Pilo, In .. ono on _ uno do 
... ""'1"''''''' .",_ ""O !lo ""0 __ f .. "' .... d do ZIO""",,", ,,00-0, • ol __ ro_o 
... _. Lo Joto .. It. .... ft __ 011 .. .., hu ....... o _ ..... ,po'" do Lo _ Y on ,. ..... 1 

010 ~co ,--. C1J""" do! hlp-hop on z. ....... . 
:Ll':llt-Il:DO h. _ CIUDAD."" MM 
a_.,DO h. NCI_ 
._:1:1I15~.--"" 
21:1."':. M. _ 
I:IIII.U,.~. IlDEllUMM 

~_:_._IpI"r ....... _.zo .......... 

Q ~'!goza 

Q ~goza 

Faldones de  Heraldo de Aragón y El Periódico 33 
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CAMPAÑA LOCAL 

ESCENARIOS
 

Escenario Plaza del Pilar / Goya 34 



Escenario Plaza del Pilar / David Bisbal 35 



CAMPAÑA LOCAL 

ESCENARIOS
 

Escenario Plaza del Pilar / Goya 

Escenario Plaza del Pilar / El Pulpo 36 



Escenario Plaza del Pilar / Goya 

Escenario Plaza del Pilar / El Langui 37 



CAMPAÑA LOCAL 

ESCENARIOS
 

Escenario Plaza del Pilar / Goya 

Escenario Plaza del Pilar / Goya 38 



Escenario Plaza del Justicia 

Escenario Plaza San Bruno 39 



CAMPAÑA LOCAL 

ESCENARIOS
 

Escenario Plaza San Pedro Nolasco y Plaza José Mª Forqué 

Escenario Glorieta Esperanto 40 



CAMPAÑA LOCAL 

LONAS 

Lonas colocadas en los porches de la Plaza del Pilar 
con la programación de diversos espacios de la ciudad. 

Lonas Plaza del Pilar 41 
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CONCIERTOS FUENTE DE GOYA #PILI R17 
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8_ .. 11,30 e - , -THE GAFAPAST" .. lL PULPO DJ 

IO_" ]2;OO~ 
= ;MAINDEPENO:NCE ' ZOI7 
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DAVID BISBAL 

U-.u.n U:OO 
.......... 2 NU S IC -INSOlENZIA 
+ UI 8,\,.OA TAAPEAA OEl Rio 
.. EL DROG.o.S 

14_ .. :n,00 
....... ItÓ .. ,",u .kal __ 

BEGUT .. CASI REPTIL 
+ LADY IIANANA .. LA NUBE 
+ "'IoI'AAANOIA 

U.aaI>n 21:30 - ••• "0 .. .. 0'0 - ." AlLA VA LA 0[5P(010"'. 
Sa_ lnle"""t<I<!.I por 
UI RONDA DE BOLT",,.,. 
y AMIGOS 

CAMPAÑA LOCAL 

LONAS 

Lonas Plaza del Pilar 42 



Zaraqoza, Ciudad de Festivales 
DEL SÁÍUIDO 7 AL DOMINGO 15 

#PIL1 R17 Oc)0~ 

PLAZA DEL JUSTICIA. 
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Zaraqoza, Ciudad de Festivales 
DEL SÁÍUIDO 7 AL DOMINGO 15 • PLAZA SAN BRUNO 
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NUEVOS ESPACIOS IberCala -6 
• Plaza de la risa. Glorieta Esperanto 
• El árbol de los cuentos. Parque Bruil 
• Carpa Aragón. Parque Macanaz 
• Todos a Bailar. Plaza José Ma Forqué 

#PIL1 R17 
• Plaza de la Albada 
• Jardín de Tosas 

ESPACIOS INFANTILES iberCaja -6 • 
#pILI Rll RÍOY¡UEGO 

DeIS al 15 octubre 

PARQUE DE MARIONETAS 
Dell l al 15 octubre 

Lonas Plaza del Pilar 43 



 

CAMPAÑA LOCAL 

LONAS 

Lona Auditorio de Zaragoza / Sala Mozart / Sala Galve 

Lona Parque José Antonio Labordeta 44 



Gran éxito concierto 
de Jardines de Tosos 

45 



FIESTAS DEL PIL%R. ZARAGOZA, 
Del 7 AL 15 DE OCTUBRE DE 2017 

CAMPAÑA LOCAL 

MUPIS 

Mupi / Paseo Echegaray 

Mupi senior / Camino de las Torres Cartelera Paseo Independencia 46 



,\ ~ ... -
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CAMPAÑA LOCAL 

CUBOS 

Cubo retroiluminado Parque José Antonio Labordeta 47 



ESPACIOS INFANTILES
 

48 



Parque de las Marionetas 

Río y Juego 49 



ESPACIOS INFANTILES 

PARQUE DE LAS MARIONETAS
 

Taquillas 

Display Cubo 50 



1 
ESPACIO INFANTIL de FIESTAS ~ ecooes 

ESPACIOS INFANTILES

RÍO Y JUEGO
 

Lona Cubo 

Lona 51 



EL PILAR EN IMÁGENES
 

Plaza San Bruno 52 



Circo San Pedro Nolasco 

Lagata / Plaza del Justicia 53 



1 

, 
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, 

PILAR

IMÁGENES
 

Río y Juego Público 

Ofrenda de flores 54 



• 

Trayectos Danza 

Concurso Off de Calle 55 



1 PILAR

IMÁGENES
 

Concierto Kase-O 

Ofrenda de frutos 56 



Jotas / Plaza del Pilar 

Fuegos artificiales 57 
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PATROCINADORES OFICrALES 

""., iberCaja ~AMBAR ,. ", , . "" . , 

SlEHTE EL SABOR 

... FERIA 

1111111111 ZARAGOZA 
 renfe 

MEDIOS PATROCINADORES 

HERALDO el PeriódiCO 

ARAGÓN RADIO ARAGÓN TVe • 
COLABORADORES 

Acuario 
""Zaragoza 

I " 
i"' GRU P O --Redexis I avanzQ:p. 
... " A.RAGóN DIGITAl gas 

AMIGOS DE LAS FIESTAS 

9QsNaturaL ty"
fenosa 
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