Sesion 3.
Actividad 3.2.
Desmontando
anuncios de
apuestas.



.i_f" Bono de la semana

Bong de hasta 1008 para apostar
[ESF100)

ql\" (1T hars

Juega 100 en la Champions, Gana
204, Cédigo: UEFAFRZD

¥ luckia

T Conturso del mes

m?
ity

100€ | senode 100€
|
HILL| bet365
rrpe i

Bono de 200€
E LU o¥hetfair

ki infp

Borode 30E | Bonode 100E

©paf | *GOLDENPRRK

b i

En |la sesion de hoy

Plantearemos una postura critica
ante las tacticas manipulativas de los
mensajes publicitarios.

Para ello

1. Debatiremos sobre el impacto de la
publicidad en la conducta de juego.

2. Conoceremos las estrategias publicitarias.

3. Analizaremos algunos anuncios de juegos
de apuestas.



¢ Que es para ti la publicidad?

¢Cual de las siguientes funciones define mejor
la publicidad?

Informar

Convencer

Persuadir
a3z Manipular

QUETE
JUEGAS




Dinamica

;. Cual de las siguientes
palabras asocias a la
publicidad de juego de
apuestas?

-Informacion  -Argumentos

-Manipulacion o razones

-Engano -Verdad
-Explicar

.. Crees que la publicidad es
efectiva?



La publicidad de juego de apuestas nos
manipula y consigue hacer que
juguemos

Esta afirmacion es cierta tal y como lo
demuestran los resultados de las
iInvestigaciones.

QUETE
JUEGAS



;. Jugueis o0 no a apuestas, recordais
haber visto anuncios o publicidad de
apuestas?

] DsELHED oA través de qué canales o medios?

@o-

- Pop-Ups y banners al navegar

- Anuncios (Spots) en Internet, en TV, en radio, en prensa...

- Emplazamiento del producto. Las escenas de las peliculas.
- Spam — Bulk. Listas de correo y Redes Sociales.

- Financiacion de equipos, eventos...

- Publicidad en la calle.

- Los articulos pagados y los publirreportajes.
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;. Creeis que ver publicidad de apuestas
esta relacionado con apostar
anteriormente?

En las investigaciones realizadas, se ha visto que
aquellos/as chicos/as que decian ver mucha mas publicidad
de apuestas, jugaban con mayor frecuencia.

Por eso las casas de apuestas invierten tanto en publicidad.
Porque esta demostrado que cuanto mas invierten, mayor es
el numero de jugadores.
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¢Cuantas veces has visto u oido anuncios de apuestas
deportivas en television?
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Los que informan haber jugado alguna vez (azules),
recuerdan mas publicidad de apuestas deportivas en TV que los que nunca juegan (naranjas)
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El impacto de la publicidad en la conducta de juego

¢ Cuantas veces has visto u oido anuncios de apuestas
deportivas en internet?
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Los que informan haber jugado alguna vez (azules),
recuerdan haber visto mas publicidad de apuestas deportivas en Internet
que los que nunca juegan (naranjas).




Prindpabes manertudes {milones d= £)
@ Cepiano WESE WeLanilmg B RaiiEdes
|
L I rral
BT =
I
Ty rmal
(=l |
B1% il 401
ol L AT LT ATl 37e mal
ahE racls | ol | e,y P
|-E.|||=n||.:lu| matkisting il de .
i eddeccy WS cnce abandos B Pritorrmss (0 Puakbcidias
| 1 . <08 el 20 il
iEl!I-I!lm-II. eLER T --"""-_ —_—
- -y
'I‘I-l-rl1l-llu“
liptan e 135 mid
100 meil,
Elmil sZma ¥ TR
a0 midl el
3 S W 1l  Amil
vl -
u J? Zurid =5 ;13 20zZ0 Faikbhs

QUETE

JUEGAS




Estudio sobre el juego con apuesta y otras conductas adictivas en adolescentes y jovenes en la ciudad de Zaragoza.
CMAPA. Ayuntamiento de Zaragoza.

AYUNTAMIENTO

JUEGO CON DINERO A | §) Zaragoza
& EDAD PRIMERA VEZ - CENTROS EDUCATIVOS

CENTROS “
TOTAL =

A QUE EDAD JUGé POR PRIMERA
VEZ ONLINE 12,84 943 11,00 10,56 13,15 13,27 14,50 14,67

[MEDIA

A QUE EDAD Jueé roa PRIMERA
VEZ PRESENCIAL 12,77 9.40 11,05 10,19 12,93 14,28 13,50 16,23

(MEDIA)

CENTROS | zowa | GiNo | TIPODECENTRO

TOTAL = 5
coucamvos i e e e e e

A QUE EDAD JUGO POR PRIMERA
VEZONLINE 12,84 11,86 1275 1200 1683 1294 1350 1000 1136 1297 1182 1450 1063 1525 12,00
[MEDIA

A QUE EDAD Jueé poa PRIMERA
VEZPRESENCIAL 12,77 11,81 1327 1022 1492 1024 1497 1122 1338 1312 11,74 1450 11,15 1426 1252
(MEDIA)
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?Hfﬁﬁ'a' https://www.zaragoza.es/sede/servicio/publicacion-municipal/12305



Estudio sobre el juego con apuesta y otras conductas adictivas en adolescentes y jovenes en la ciudad de Zaragoza.
CMAPA. Ayuntamiento de Zaragoza.

b JUEGO CON DINERO - Y
W'& EDAD PRIMERA VEZ - CENTROS EDUCATIVOS '

Zaragoza

Ayertamierio de Liragena AYUNTAMIENTD

EDAD PRIMERA VEZ DAD PRIMERA VEZ
JUEGO CON DINERO EGO CON DINERO

ONLINE PRESENCIAL

o - ' En los centros educativos,

: ‘ . la edad media de la
primera experiencia de
Juego con dinero, tanto

online como presencial, MEDIA

es de 12,8 anos. 12 8 afios

Base J2B "Ha jugado presencial” 199 cas
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EHEEE TE'E 12. ;QUE EDAD TENIAS LA PRIMERA VEZ QUE JUGASTE DINERD? APIMIER - GRUPO ANALISIS E INVESTIGACION \




ESTUDES 2023

TIPOS DE JUEGOS CON LOS QUE LA POBLACION DE ESTUDIANTES DE
ENSENANZAS SECUNDARIAS DE 12-13 ANOS Y DE 14-18 ANOS HA JUGADO
DINERO ONLINE EN LOS ULTIMOS 12 MESES, SEGUN SEXO (%). ESPANA, 2023.

ESTUDES 12-13 anc STUDES 14-18 anos
Sexo Sexc
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JUEGAS ” FUENTE: OEDA. Encuesta schre Uso de Drogas en Ensefianzas Secundarias en Espafia (ESTUDES).




TIPOS DE JUEGOS CON LOS QUE LA POBLACION DE ESTUDIANTES
DE ENSENANZAS SECUNDARIAS DE 12-13 ANOS Y DE 14-18 ANOS HA
JUGADO DINERO DE MANERA PRESENCIAL EN LOS ULTIMOS 12 MESES,

SEGUN SEXO (%). ESPANA, 2023.
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FUENTE: OEDA. Encuesta sobre Uso de Drogas en Ensefianzas Secundarias en Espafia (ESTUDES)



£ Tabla n° 23

Prevalencia de juego con dinero online en los estudiantes de Ensefianzas Secundaria
en los Gltimos 12 meses, segun sexo (%). Espafia, 2023.

12-13 anos
Juego con dinero online
14-18 anos

Juego con dinero online

H=Hombres; M=Mujeras

B FUE En

f Tabla n® 24

Prevalencia de juego con dinero online en apuestas y juegos de azar en los estudiantes de Ensefianzas
Secundarias de 12 y 13 afios en los dltimos 12 meses, segun sexo (%). Espaiia, 2023.

Juego con dinero online en
apuestas y juegos de azar 6.5 88 42
(Se excluyen videojuegos)

H=Hombres, M=Mujeres

Y _ . _ . e e
B FUENTE DEDA Encuesta sobre Uso de Drogas en Ensefianzas Secundarias en Espafia [ESTUDES]

ENCUESTA
SOBRE USO
DE DROGAS
EN
ENSENANZAS
SECUNDARIAS

EN ESPANA —
ESTUDES
2023

https://pestadistico.inteligenciadegestion.
sanidad.gob.es/publicoSNS/I/estudes/
datos-sobre-uso-de-drogas



Como nos manipula la
publicidad
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10 Estrategias
Publicitarias
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Usar el humor para transmitir un mensaje que seriamente seria menos lolerado

I PERSONAJE FAMOSO:
? Utilizar una persona presligiosa o admirada, o que se considera experta, para que aconsefe jugar
I CONTAR SOLO LAS VENTAJAS:

Se exageran las ventajas, los éxitos, se minimizan o no se cuentan las pérdidas

JUEGAS

I SEXO/EROTISMO:
Se asocia el juego a lener més atractivo sexual. £s mds fdcil encontrar pareja y sexo jugando

R — I cmocidn:

Se asocia el fuego a emociones positivas, de riesgo, excitacion o peligro

I T0DO EL MUNDO LO HAGE:

B0 2 Estrategia consistente en transmitir que si fodo el mundo Io hace es porque és bueno

LA AGENCIA DE PUBLICIDAD B £r0 SociAL:
Ellia jugaclor/a es alguien admirado, con éxito, prestigloso, es el centro de atencidn

U ESCAPAR DE LOS PROBLEMAS:

1 0 ESTRATEG l AS PU B LI C |TAR IAS Transmitlr en el anuncio que con ef juego podrds olvidarte o solucionar tus problemas

R PROVOCACION-RIESGO. SER DIFERENTE,
Utilizar técnicas para asoclar el juego a la biisqueda de sensaciones. Elaborar un mensaje que presente el juego como
un reto o un desafia que requigre valentia. £ éxito estd reservado a quien se alreve.

B OFRECER ALGO (REGALOS, PROMOCIONES, ETC)
Utilizar fos bonos con argumento para atraer nuevo/as clienfes,



Las estrategias de la publicidad

| Humor

Botdn de reproduccidn (k) Sp——
——

’ 4 1D 0:01 /0:55

2 PASION DE APOSTADORES

ﬁ https://www.youtube.com/watch?v=LW3CnbCwhCw




Las estrategias de la publicidad

UNA EXPERIENCIA
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L53 Contar sélo las ventajas
\_/

Apostar es facil, seguro y
muy rentable.

Cuanto antes empieces,
antes estaras ganando
dinero.
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OFERTAS ESPECIALES

Premios y reembolsos increibles para todos los jugadores

"
w
d \Me encanta competir

Rafa Nadal. Campedn de muitiples torneos
de Grand Slam de tenis.
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Las estrategias de la publicidad
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Todo el mundo lo hace
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Las estrategias de la publicidad

@ Exito social
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Las estrategias de la publicidad

8 Escapar de los problemas
U |
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Las estrategias de la publicidad

(regalos, promociones, etc.)
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TRABAJO EN
GRUPO

Grupos de 4-5 personas.

Identificad el mensaje
principal y las
estrategias utilizadas
en cada anuncio.




Analisis de anuncios

ANALISIS DEL MENSAJE DE ANUNCIO

ANEX0 2
DESMONTANDO ANUNCIOS DE APUESTAS

0n?

QUETE
JUEGAS

Tras recoger las respuestas en la
hoja de analisis, el portavoz de
cada grupo dice en voz alta una de
las estrategias o idea principal del
anuncio que han anotado y explica
por que.

ANUNCIO:

SLOGAN:

ESTRATEGIAS DE PERSUASION UTILIZADAS
HUMOR: Usar el humar para transmitir un mensaje que seriamente seria menos tolerado

PERSONAJE FAMOSO: Utilizar un personaje prestigioso o admirado, o que consideres experlo que
aconseja jugar

EG::EE%H SOLO LAS VENTAJAS: Se exageran las ventajas, los éxitos, se minimizan o no se cuentan Jas
perdidas

SEX0 / EROTISMO: Se asocia el juego a tener mds atractivo sexual, Es méas facil encontrar pareja v sexo
jugando

EMOCION: Se asocia el juego a emociones positivas, de riesao, excitacion o peligro

TD[;O EL MUND(Q LO HACE: Estrategia consistente en transmitir que si todo el mundo lo hace &5 porque
BE DUBNO

EXITO SOCIAL: El jugador es algulen admirado, con éxito, prestigioso, es el centro de atencion

ESEt:TPAR DE LOS PROBLEMAS: Transmifir en el anuncio que con el juego podras olvidarte o solucionar fus
problemas

PROVOCACION-RIESGO. SER DIFERENTE: Utilizar técnicas para asociar el juego a la bisqueda de
Sensaciones

OFRECER ALGO (REGALDS, PROMOCIONES, ETC)

CONCLUSION DE LA SESION DE HOY



Analisis de anuncios

PARTY POKER

https://www.youtube.com/watch?v=ifBG4JCLXI

Mensaje Unilateral \/Mensaje Bilateral
\/ Emocion. El juego de apuestas es excitante, divertido.
Exito social. I juego esta asociado al prestigio.
Erotismo. El juego esta asociado a ligar.
Sofisticacion. El juego es interesante, es de personas inteligentes.
\/ACEptaCién. El juego es algo general. Todo el mundo juega.
Provocacion. Atrévete. Si juegas seras ti mismo/a.
Humor. Algo gracioso favorece una relacion positiva.
nTJ'? Testimonios. Experiencias de personas corrientes o de famosos.
?HEEGTAEsa Problema - Solucion..



‘Andlisis de anuncios

W https://www.youtube.com/watch?v=29dxVfC4ueY

WINNER881

Mensaje Unilateral \/Mensaje Bilateral

\/ Emocion. El juego de apuestas es excitante, divertido.
Exito social. El juego esté asociado al prestigio.
Erotismo. El juego esta asociado a ligar.

\/Sofisticacién. El juego es interesante, es de personas inteligentes.
Aceptacion. El juego es algo general. Todo el mundo juega.
Provocacion. Atrévete. Si juegas serds td mismo/a.

Humor. Algo gracioso favorece una relacion positiva.

UTJ') Testimonios. Experiencias de personas corrientes o de famosos.
?HEJAEsﬁ Problema - Solucion..



Analisis de anuncios

L TEe EDUARDO COTEJOSA- SPOT ITALIANO

DIVERSION EN JUEGO,

https://www.youtube.com/watch?v=yi1q_Ms1L3M

\/Mensaje Unilateral Mensaje Bilateral
\/ Emocion. El juego de apuestas es excitante, divertido.
\/ Exito social. El juego esté asociado al prestigio.
Erotismo. El juego estd asociado a ligar.
Sofisticacion. El juego es interesante, es de personas inteligentes.
Aceptacion. El juego es algo general. Todo el mundo juega.
\/Provocacién. Atrévete. Si juegas seras tu mismo/a.
\/Humor. Algo gracioso favorece una relacion positiva.
UTJ'? Testimonios. Experiencias de personas corrientes o de famosos.
583 Problema - Solucion.
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@ PREGUNTA DE REFLEXION
'

Terminadas las exposiciones,
escribid una idea general sobre la
publicidad del juego de apuestas y
compartidla en voz alta.
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CONCLUSIONES

La publicidad es un intento de controlar la percepcion de las personas

sobre un tema o producto.

La publicidad utiliza técnicas de manipulacion para conseguir un unico
objetivo: que las personas apuesten. La publicidad no explica como
funciona el juego, ni que probabilidades hay de ganar. Se limita a
asociarlo a una imagen o sentimiento atractivo: éxito social, prestigio,
sexo, diversion o emocion.

Estos argumentos resultan simples y es dificil aceptar que pueden
manipularnos, sin embargo los datos demuestran Ilo facilmente
manipulables que somos.

La publicidad deberia tratar a la persona consumidora con seriedad e
informando de posibles riesgos del juego de apuestas.



