
  

Sesión 3.
Actividad 3.1.
La agencia de 
publicidad



  

En la sesión de hoy
Plantearemos una postura crítica 
ante las tácticas manipulativas de los 
mensajes publicitarios.

Para ello

1. Debatiremos sobre el impacto de la publicidad en la 
conducta de juego.

2. Conoceremos las estrategias publicitarias.



  

¿Juguéis o no a apuestas, recordáis 
haber visto anuncios o publicidad de 
apuestas?

¿A través de qué canales o medios?

- Pop-Ups y banners al navegar.
- Anuncios (Spots) en Internet, en TV, en radio, en prensa...
- Emplazamiento del producto. Las escenas de las películas.
- Spam – Bulk. Listas de correo y Redes Sociales.
- Financiación de equipos, eventos...
- Publicidad en la calle.
- Los artículos pagados y los publirreportajes.



  



  



  

¿Creéis que ver publicidad de apuestas 
está relacionado con apostar 
anteriormente?

En las investigaciones realizadas, se ha visto que 
aquellos/as chicos/as que decían ver mucha más publicidad 
de apuestas, jugaban con mayor frecuencia.

Por eso las casas de apuestas invierten tanto en publicidad, 
porque está demostrado que cuanto más invierten, mayor es 
el número de jugadores.



  



  



  

Estudio sobre el juego con apuesta y otras conductas adictivas en adolescentes y jóvenes en la ciudad de Zaragoza. 
CMAPA. Ayuntamiento de Zaragoza.

https://www.zaragoza.es/sede/servicio/publicacion-municipal/12305



  

Estudio sobre el juego con apuesta y otras conductas adictivas en adolescentes y jóvenes en la ciudad de Zaragoza. 
CMAPA. Ayuntamiento de Zaragoza.



  

ESTUDES 2023



  



  

ENCUESTA SOBRE 
USO DE DROGAS 
EN ENSEÑANZAS 
SECUNDARIAS EN 
ESPAÑA – 
ESTUDES 2023

https://
pestadistico.inteligenciadege
stion.sanidad.gob.es/
publicoSNS/S/estudes



  

Cómo nos manipula la 
publicidad



  



  



  

Humor

PASIÓN DE APOSTADORES
https://www.youtube.com/watch?v=LW3CnbCwhCw



  

Personaje famoso



  

Apostar es fácil, seguro y 
muy rentable. 

Cuanto antes empieces, 
antes estarás ganando 
dinero.

Contar sólo las ventajas



  

Sexo / erotismo



  

Emoción 



  

Todo el mundo lo hace



  

Éxito social



  

Escapar de los problemas



  

Provocación, riesgo, ser diferente



  

Ofrecer algo 
(regalos, promociones, etc.)



  

TRABAJO EN 
GRUPO

Grupos de 4-5 personas, 
20 minutos.

Diseñad un anuncio 
de juego de apuestas, 
utilizando al menos 
dos o tres de las 
técnicas expuestas.



  

Tras recoger las respuestas en 
la hoja de análisis, el portavoz 
de cada grupo explica al resto 
de la clase su anuncio.



  

PREGUNTAS DE REFLEXIÓN

¿Qué pretendíais con el anuncio que habéis diseñado?

¿Lo que habéis contado es real? ¿Sucede en la vida real?

¿Os ha importado en algún momento el consumidor?

¿Creéis que las casas de apuestas quieren un beneficio para 
vosotros/as o para ellas?



  

CONCLUSIONES

La publicidad es un intento de controlar la percepción de las 
personas sobre un tema o producto. 

La publicidad utiliza técnicas de manipulación para conseguir un 
único objetivo: que las personas apuesten. 

En muchas ocasiones, la publicidad no cuenta toda la realidad y 
utiliza estrategias como relacionar las apuestas con éxito, estatus, 
sexo, diversión o emoción, etc.

La publicidad debería tratar a la persona consumidora con 
seriedad e informando de posibles riesgos del juego de apuestas.


