Sesion 3.
Actividad 3.1.
La agencia de
publicidad




En |la sesion de hoy

Plantearemos una postura critica
ante las tacticas manipulativas de los
mensajes publicitarios.

Para ello

1. Debatiremos sobre el impacto de la publicidad en la
conducta de juego.

nn? 2. Conoceremos las estrategias publicitarias.
=i




s Jugueis o0 no a apuestas, recordais
haber visto anuncios o publicidad de
apuestas?

-- Pop-lps y banners al navegar.

-AnunC|os (Spots) en Internet, en TV, en radio, en prensa...

- Emplazamiento del producto. Las escenas de las peliculas.
- Spam — Bulk. Listas de correo y Redes Sociales.

- Financiacion de equipos, eventos...

- Publicidad en la calle.

- Los articulos pagados y los publirreportajes.
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1.1. Investigaciones sobve publicidad y frecuencia de juego en adolescentes

7 de cada 10 menores que apuestan =

+

—
—

Figura 9. Presion medidtica
por canal ytipo de apuesta
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1.2 Inversidn en publicidad
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;. Creeis que ver publicidad de apuestas
esta relacionado con apostar
anteriormente?

-‘-l—
el

= ’,
] Social Media

-
En las investigaciones realizadas, se ha visto que

aquellos/as chicos/as que decian ver mucha mas publicidad
de apuestas, jugaban con mayor frecuencia.

Por eso las casas de apuestas invierten tanto en publicidad,
porque esta demostrado que cuanto mas invierten, mayor es
el numero de jugadores.
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¢Cuantas veces has visto u oido anuncios de apuestas
deportivas en television?
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Los que informan haber jugado alguna vez (azules),
recuerdan mas publicidad de apuestas deportivas en TV que los que nunca juegan (naranjas)
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El impacto de la publicidad en la conducta de juego

¢ Cuantas veces has visto u oido anuncios de apuestas
deportivas en internet?
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Los que informan haber jugado alguna vez (azules),
recuerdan haber visto mas publicidad de apuestas deportivas en Internet
que los que nunca juegan (naranjas).




Estudio sobre el juego con apuesta y otras conductas adictivas en adolescentes y jovenes en la ciudad de Zaragoza.
CMAPA. Ayuntamiento de Zaragoza.

JUEGO CON DINERO s | @) Zaragoza
§ EDAD PRIMERA VEZ - CENTROS EDUCATIVOS

NTAMIENTO

CENTROS

s )
eoucarivos | I N I N N A

A QUE EDAD Jueé POR PRIMERA
VEZ ONLINE 12,84 9,43 11,00 10,56 13,15 13,27 14,50 14,67
[MEDIA

A QUE EDAD Jusé POR PRIMERA
VEZ PRESENCIAL 12,77 9,40 11,05 10,19 12,93 14,28 13,50 16,23
(MEDIA)

CENTROS | zova | GENERO | TIPODECENTRO |

cocavos |l e o e e e e e

A QUE EDAD .:IUGé POR PRIMERA
VEI ONLINE 12,84 1186 12,75 1200 1683 1294 1350 10,00 1136 1297 1182 1450 1063 1525 12,00
[MEDIA

A QUE EDAD Jusé POR PRIMERA
VEZ PRESENCIAL 12,77 11,81 1327 10,22 1492 1024 1497 1122 1338 13,12 1174 1450 11,15 1426 1252
(MEDIA)
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Estudio sobre el juego con apuesta y otras conductas adictivas en adolescentes y jovenes en la ciudad de Zaragoza.
CMAPA. Ayuntamiento de Zaragoza.

b JUEGO CON DINERO - Y
W'& EDAD PRIMERA VEZ - CENTROS EDUCATIVOS '

Zaragoza

Ayertamierio de Liragena AYUNTAMIENTD

EDAD PRIMERA VEZ DAD PRIMERA VEZ
JUEGO CON DINERO EGO CON DINERO

ONLINE PRESENCIAL

o - ' En los centros educativos,

: ‘ . la edad media de la
primera experiencia de
Juego con dinero, tanto

online como presencial, MEDIA

es de 12,8 anos. 12 8 afios

Base J2B "Ha jugado presencial” 199 cas
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ESTUDES 2023

TIPOS DE JUEGOS CON LOS QUE LA POBLACION DE ESTUDIANTES DE
ENSENANZAS SECUNDARIAS DE 12-13 ANOS Y DE 14-18 ANOS HA JUGADO
DINERO ONLINE EN LOS ULTIMOS 12 MESES, SEGUN SEXO (%). ESPANA, 2023.

ESTUDES 12-13 afios ESTUDES 14-18 afios
Sexo

Total
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Loterias instantaneas 18,3

nTJ ? H=Hombres, M=Mujeres
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OUETE B FUENTE: OEDA. Encuesta scbre Uso de Drogas en Ensefianzas Secundarias en Espafia (ESTUDES).

JUEGAS




TIPOS DE JUEGOS CON LOS QUE LA POBLACION DE ESTUDIANTES
DE ENSENANZAS SECUNDARIAS DE 12-13 ANOS Y DE 14-18 ANOS HA
JUGADO DINERO DE MANERA PRESENCIAL EN LOS ULTIMOS 12 MESES,

SEGUN SEXO (%). ESPANA, 2023.

L 12-13 anos | -18 a
Sexo JEX0
i B T F
£ . 23,8 . 24,1 . 24,8 I 14,4
Apuestas deportivas . 28,7 l 16,3 - 35,4 I 10,7
Quinielas . 28,5 I 15,0 - 34,6 I 13,8
sde c . 22,0 . 20,3 . 23,0 l 16,7
ipe . 21,9 I 12,9 - 34,4 I 14,2
Videoj I 15,9 I 8,9 l 16,6 I 7,2
10r I 8,9 I 7,0 I 11,1 I 59

H=Hombres, M=Mujeres
i ]

FUENTE: OEDA. Encuesta sobre Uso de Drogas en Ensefianzas Secundarias en Espafia (ESTUDES).
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5 Tabla n° 23

Prevalencia de juego con dinero online en los estudiantes de Ensefianzas Secundaria
en los dlitimos 12 meses, seglin sexo (%), Espafia, 2023.

Total | H M

12-13 afins

Juego con dinero online 93 126 6.0

14-18 anos

luego con dinero online 10,7 171 43

H=Hombres, M=

.

B FUENTE OEDA esta sobra Uso de Drogas en Enssfianzas Secundarias en Espafia (ESTUDES]

B Tabla n® 24

Prevalencia de juego con dinero online en apuestas y juegos de azar en los estudiantes de Ensefianzas
Secundarias de 12 y 13 afios en los dltimos 12 meses, segtin sexo (%). Espafia, 2023.

luego con dinero online en
apuestas y juegos de azar 65 8.8 42
(Se excluyen videojuegos)

ENCUESTA SOBRE
USO DE DROGAS
EN ENSENANZAS
SECUNDARIAS EN
ESPANA —
ESTUDES 2023

https://
pestadistico.inteligenciadege

stion.sanidad.gob.es/
publicoSNS/S/estudes




Como nos manipula la
publicidad
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10 Estrategias
Publicitarias
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Usar el humor para transmitir un mensaje que seriamente seria menos lolerado

I PERSONAJE FAMOSO:
? Utilizar una persona presligiosa o admirada, o que se considera experta, para que aconsefe jugar
I CONTAR SOLO LAS VENTAJAS:

Se exageran las ventajas, los éxitos, se minimizan o no se cuentan las pérdidas

JUEGAS

I SEXO/EROTISMO:
Se asocia el juego a lener més atractivo sexual. £s mds fdcil encontrar pareja y sexo jugando

R — I cmocidn:

Se asocia el fuego a emociones positivas, de riesgo, excitacion o peligro

I T0DO EL MUNDO LO HAGE:

B0 2 Estrategia consistente en transmitir que si fodo el mundo Io hace es porque és bueno

LA AGENCIA DE PUBLICIDAD B £r0 SociAL:
Ellia jugaclor/a es alguien admirado, con éxito, prestigloso, es el centro de atencidn

U ESCAPAR DE LOS PROBLEMAS:

1 0 ESTRATEG l AS PU B LI C |TAR IAS Transmitlr en el anuncio que con ef juego podrds olvidarte o solucionar tus problemas

R PROVOCACION-RIESGO. SER DIFERENTE,
Utilizar técnicas para asoclar el juego a la biisqueda de sensaciones. Elaborar un mensaje que presente el juego como
un reto o un desafia que requigre valentia. £ éxito estd reservado a quien se alreve.

B OFRECER ALGO (REGALOS, PROMOCIONES, ETC)
Utilizar fos bonos con argumento para atraer nuevo/as clienfes,



Las estrategias de la publicidad

| Humor

Botdn de reproduccidn (k) Sp——
——

’ 4 1D 0:01 /0:55

3 PASION DE APOSTADORES

ﬁ https://www.youtube.com/watch?v=LW3CnbCwhCw




Las estrategias de la publicidad

UNA EXPERIENCIA
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I~ |
L53 Contar sélo las ventajas
\_/

Apostar es facil, seguro y
muy rentable.

Cuanto antes empieces,
antes estaras ganando
dinero.
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14 Sexo / erotismo
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OFERTAS ESPECIALES

Premios y reembolsos increibles para todos los jugadores

"
w
d \Me encanta competir

Rafa Nadal. Campedn de muitiples torneos
de Grand Slam de tenis.
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Las estrategias de la publicidad
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Todo el mundo lo hace
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Las estrategias de la publicidad

@ Exito social
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Las estrategias de la publicidad

8 Escapar de los problemas
U |
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Las estrategias de la publicidad

(regalos, promociones, etc.)
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@@ Ofrecer algo
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TRABAJO EN
GRUPO

Grupos de 4-5 personas,
20 minutos.

Disenad un anuncio
de juego de apuestas,
utilizando al menos
dos o tres de las
tecnicas expuestas.




TAREA. Disefio de un anuncio

DISENA TU PROPIO ANUNCIO SOBRE JUEGO DE APUESTAS

ANEXO0 3LA AGENCIA DE PUBLICIDAD
HOJA DE DISENO DE ANUNCIO
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Tras recoger las respuestas en
la hoja de analisis, el portavoz
de cada grupo explica al resto
de la clase su anuncio.

I ;0UE MENSAJE TRANSMITE EL ANUNCIO? (Redacta en miximo tres fineas Iz idea principal el anuncio)

W OUE SEVE? (Explica brevemente la historia o la imagen del anuncio)

[ SLOGAN (Escribe una frase corta que fransmita fa idea principal)

I ;A QUIEN VA DIRIGIDO? (Podéis marcar varios)

o HOMBRE o MULER o ADULTOS o JOVENES

[ JUSTIFICA POR QUE LO DIRIGES A ESE COLECTVD

N ESTRATEGIAS DE PERSUASION UTILIZADAS

o HUMOR o SEXO / EROTISMO

o TODO EL MUNDO LO HACE o CONTAR SOLO LAS VENTAJAS
o EXITO SOCIAL o EMOCION

0 ESCAPAR DE LOS PROBLEMAS o PERSONAJE FAMOSO

0 PROVOCACION-RIESGO. SER DIFERENTE 7 OFRECER ALGO (REGALOS, PROMOCIONES, ETC)



TAREA. Disefio de un anuncio

PREGUNTAS DE REFLEXION
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., Qué pretendiais con el anuncio que habéis disefiado?
;Lo que habeis contado es real? ;Sucede en la vida real?
.,Os ha importado en algun momento el consumidor?

; Creeis que las casas de apuestas quieren un beneficio para
vosotros/as o para ellas?
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@) CONCLUSIONES
'
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La publicidad es un intento de controlar |la percepcion de las
personas sobre un tema o producto.

La publicidad utiliza técnicas de manipulacion para conseguir un
unico objetivo: que las personas apuesten.

En muchas ocasiones, la publicidad no cuenta toda la realidad vy
utiliza estrategias como relacionar las apuestas con éxito, estatus,
sexo, diversion o emocion, etc.

La publicidad deberia tratar a la persona consumidora con
seriedad e informando de posibles riesgos del juego de apuestas.



