DOCUMENTOS BASE DEL PLAN JOVEN 2017. DOCUMENTO A

SERVICIO DE JUVENTUD
CONCEJALIA DE EDUCACION E INCLUSION

AYUNTAMIENTO DE ZARAGOZA

GRUPO DE TRABAJO DE OCIO Y CULTURA

AYUNTAMIENTO

JUVENTUD

€] Zaragoza






OCIO Y CULTURA

INTRODUCCION

Las personas jovenes experimentan, prueban, curiosean, descubren, cambian su ciudad a través
de sus manifestaciones culturales. La cultura les sirve para singularizarse, para encontrar una
identidad, una actitud y una estética propia.

La cultura joven, que debemos hacer paralela a la creatividad, va mas alla de cualquier habilidad
artistica y debe suponer una actitud ante el entorno para impulsar nuevos caminos y nuevos
aprendizajes. Crear implica comunicar y transformar, dirigirse a la ciudad desde un punto de
vista nuevo que exprese la opinidn joven. Debemos admitir la creatividad en todos sus mensajes,
hasta los mas contestatarios y transgresivos, en todas sus estéticas, tratando de generar
estimulos e inquietudes y tratando de desarrollar cauces de participacion directa en la ciudad.

La cultura, considerada desde un Servicio municipal de Juventud, debe tender al desarrollo pleno
y autdbnomo del joven, debe ser una herramienta destinada al aprendizaje personal, sin plantear
distinciones entre la creacion aficionada y la profesional o especializada. Una buena parte de los
destinatarios de nuestras actuaciones estan en el trayecto de su recorrido en el que intentan
decidir si optan por dar el salto a la profesionalizaciéon o si se quedan en este ambito como
espacio de ocio y aficién. Debemos acompanfarles en este recorrido y darles elementos que les
ayuden a hacer su eleccion.

Del mismo modo, ademas de acompafiar y motivar los procesos creadores de las personas
jovenes, debemos generar entre la poblacion joven una inquietud por sumergirse en la oferta
cultural que despliega toda la ciudad: apoyar su descubrimiento de las artes escénicas, hacer
atractivos nuestros museos y salas de exposiciones, aproximarles hasta nuestras bibliotecas,...
Este debe ser uno de los retos de este nuevo Plan Joven de Zaragoza, que pondremos en marcha
con el protagonismo y la implicacién directa de los jévenes y de las entidades de promocion
cultural de la ciudad.

DIAGNOSTICO SOBRE CULTURA Y POBLACION JOVEN EN ESPANA Y ARAGON

Segun datos municipales la poblacion de Zaragoza a 1 de enero de 2016 son 702.426 personas,
de las cuales 102.193 estan comprendidas entre los 14 y 29 afios, franjas de edad de la
considerada poblacion joven. Esta poblacion joven supone un 14,5 % del total de la poblacion.

Los proyectos que se desarrollan en el ambito de ocio y cultura en el Servicio de Juventud estan
dirigidos a jovenes de 12 a 30 afios de toda la ciudad, por lo que al dato sefialado anteriormente
habria que afiadir el numero de jovenes que componen la franja de edad de los 12 a 14 afios y
que también son potenciales usuarios de los proyectos impulsados en el ambito de cultura del
Servicio de Juventud.

Si bien no podemos referenciar un nimero exacto de jovenes comprometidos con la creacion
cultural y artistica, sin lugar a dudas, la cultura estd en el dia a dia de todos los jovenes de la
ciudad. La musica subraya cada momento de su vida, las pantallas se convierten en un espacio
joven cotidiano para la comunicacidn, las relaciones y el consumo cultural, muchos de sus iconos
y referentes son figuras ligadas a la creacidn cultural,..., en fin, la cultura moldea las diferentes
identidades juveniles por lo que es imprescindible impulsar este campo que define a las
personas jovenes de la ciudad.



En primer lugar, debemos sefalar que cuando hablamos de jévenes y cultura nos centramos en
dos ambitos bien diferenciados:

a) HABITOS CULTURALES DE LOS JOVENES (ir al cine, teatro, conciertos, museos,
espectaculos, etc.), en el que los jovenes son espectadores y protagonistas pasivos de las
diferentes propuestas culturales y artisticas.

b) L()Sj()VENES COMO PROTAGONISTAS PRINCIPALES DE LOS PROCESOS CREATIVOS Y
ARTISTICOS.

A la hora de hacer un diagndstico en este ambito, diferenciaremos también ambos aspectos
para, de este modo, plantear un conjunto de conclusiones especificas que retraten la relacion del
joveny la oferta cultural en la ciudad.

a) Habitos culturales de los jovenes:

Podemos consultar datos sobre los habitos culturales de los jévenes a nivel nacional en la
ENCUESTA DE HABITOS Y PRACTICAS CULTURALES EN ESPANA 2014/2015 (ver Anexo adjunto) que
ofrece datos segmentando por tramos edad y por autonomias pero que no cruza ambas
referencias.

A nivel autonémico, destacaremos el estudio LA POBLACION JOVEN EN ARAGON (AMBITO DE
CULTURA'Y PARTICIPACION JOVEN) elaborado por el IAJ en 2013 (Ver Anexo adjunto).

Se extraen algunas conclusiones interesantes y esclarecedoras relativas a los habitos culturales
de los jovenes segun los dos ultimos estudios mencionados:

v Participacion Cultural Joven

En primer lugar, y segun la Encuesta Nacional de Habitos Culturales 2015 (Pag.56), los j&-
venes presentan las tasas de participacion cultural mas altas practicamente en todos los
ambitos culturales: visitan mas museos, monumentos, asisten mas a espectaculos escéni-
cos o musicales, leen mas, van mas a bibliotecas, realizan mas practicas culturales activas.
Esta alta participacion va decreciendo, con mayor o menor intensidad, al aumentar la
edad de forma sistematica.

Sin duda el nivel de estudios es la variable mas determinante en la participacién cultural,
ascendiendo ésta de forma sistematica con él. Sin embargo, y a pesar de estos datos de-
bemos realizar un esfuerzo por aumentar los indices de participacion cultural de nuestros
jovenes, futuros publicos de contenidos culturales.

v Actividades culturales mas frecuentes

Los resultados de la Encuesta Nacional de Habitos Culturales indican que las actividades
culturales mas frecuentes, en términos anuales (que coinciden con las preferencias del
tramo de edad entre 15 y 24 afios), son escuchar musica, leer e ir al cine, con tasas del
87,2%, el 62,2% y el 54%, respectivamente.

Estas actividades son seguidas en intensidad por la asistencia a espectaculos en directo,
43,5%, destacando entre ellos los conciertos de musica actual, 24,5% y el teatro, 23,2%.
Con menor frecuencia se encuentran la asistencia a conciertos de musica clasica, 8,6%,
espectaculos de circo, 7,7%, ballet o danza, 7%, épera, 2,6%, o zarzuela, 1,8%.

Cada afio, un 41,4% de la poblacién investigada visita monumentos, un 16,6%, yacimien
tos arqueoldgicos, en conjunto el 42,8%. Por lo que respecta a la asistencia a museos, ex
posiciones o galerias de arte, las tasas anuales se situan en el 39,4% de la poblacién anali
zada. El 25,6% de la poblacién acude cada afio a una biblioteca o accede virtualmente a
ella.



Contemplemos estas afirmaciones mas de cerca:

e Lecturay Bibliotecas
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En Aragon, los jovenes leen algo mas que en el resto de Espafia, aunque no por motivo
profesional o de estudios, por lo que debemos considerar el mayor peso de la lectura como
espacio de recreacién entre los jovenes de Aragon.

Los e-book son, todavia, minoritarios segun los datos del 2013 (actualmente se habran
incrementado ostensiblemente mediante la implantacion mayoritaria en la vida juvenil de los
diferentes dispositivos de pantalla).

Segun la Encuesta Nacional de Habitos Culturales 2015, un 84% de los jovenes espafioles entre
15y 24 afos habian leido libros en el ultimo afio (este dato baja hasta el 64% si nos referimos a
la lectura de algun libro en el Ultimo mes). Un 12% leyeron libros directamente de Internet, un
27% a través de formato digital y un 83% en formato papel.
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Los jovenes aragoneses no suelen ir a bibliotecas (70.3% de los aragoneses no van nunca o casi
nunca). Los dos motivos que aducen con mayor frecuencia son: Falta de tiempo (34%) y Falta de
interés (38%).

Segun la Encuesta Nacional de Habitos Culturales 2015 la asistencia presencial a bibliotecas se
estima, en términos anuales, en el 22,7%. Este dato aumenta hasta un 50% en los jovenes de 20 a
24 afios y hasta un 63% en los jovenes de 14 a 19 afios.

e Museos

Grado medio de interés por museos, monumentos y archivos (%)
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El grado medio de interés por museos, monumentos y archivos no supera el 5.2%, dato que es
muy similar al nacional, que presenta un 5.4%.
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40,0

35,9 35,6
35,0

30,0

25,0

20,0
15,0
10,0

50

0,0

En los dltimos tres Entre tres mesesyun  Hace mas de un afio Nunca o casi nunca
meses afio

®m Aragdén m Espafia

También como el resto de los espafioles, los jovenes aragoneses no suelen visitar los museos, ex
posiciones o yacimientos arqueoldgicos. Sin embargo, podemos constatar (segun la Encuesta N&
cional de Habitos Culturales 2015) que el tramo de edad en Espafia con mayor afluencia en el at
timo aflo a museos y salas de exposiciones es el publico entre 15 y 24 afios (40%).



e Cine

Personas segun interés por el cine (%)
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Segun la Encuesta Nacional de Habitos Culturales 2015, entre los espectaculos culturales el cine
continua siendo, con gran diferencia, el que tiene mas adeptos. Mas de la mitad de la poblacidn
espafiola, el 54%, asiste cada afio a este espectaculo. Por edades contindan observandose nota
bles diferencias, desde el 86,3% observado en los mas jévenes (entre 15y 19 afos) al 9,6% regis-
trado de la poblacién de mas edad.

En Aragon casi un 80% de los jovenes muestra un alto interés (entre 6 y 10) por esta actividad
cultural.

e Artes Escénicas

Grado de interés medio por las artes escénicas (%)
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Personas seguin la frecuencia de asistencia a espectaculos de artes
escénicas (%)
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El teatro es, de entre las artes escénicas, la mas valorada tanto en Aragén como en el resto de Es-
pafa (en torno al 5,1%), si bien los jovenes no suele asistir nunca o casi nunca. El motivo mas co-
mentado es que “no tiene interés”, seguido de “no tener tiempo”. El motivo “precio” tiene un
peso mucho menor en la decision de acudir al teatro, 6pera, zarzuela o ballet.

Segun la Encuesta Nacional de Habitos Culturales 2015, el 23,2% del total de la poblacion espa-
fiola asistio al teatro en el ultimo afio. Esta actividad es mas frecuente entre la poblacién mas jo
ven, alcanzando su maximo, 33,2%, en el colectivo de 15 a 19 aios.

Después del teatro es el circo el arte escénica que suscita mayor interés, y el que presenta mayo-
res tasas de asistencia anual, el 7,7%, que se mantiene entre el publico de 15 a 24 afios.

e Mausica

El 82,8% de la poblacidn total espafiola escucha musica al menos una vez a la semana, ascen
diendo al 90% entre los jovenes de 15 a 24 afios (el tramo de edad con mayores valores en este
ambito).

El medio o soporte mas utilizado para escuchar musica sigue siendo la emisora de radio, 78,2%,
seguido de soportes fisicos como CD o DVD, 36,4%, y de soportes digitales, 32,9%. Un 29,4% sue-
le escuchar musica en el ordenador o en aparatos conectados al ordenador y el 30,3% lo hace a
través del movil, cifra que supone un notable ascenso en relacién a la ultima edicién de la en
cuesta, que estimo un 9,8%.

Entre los géneros musicales preferidos de los que suelen escuchar musica al menos una vez al
trimestre destacan el pop-rock espafiol, 62%, el pop-rock extranjero con el 44,4%, la cancion me-
l6dica con el 34,2%, el pop-rock latino, 33,2%, la cancién de autor, 29,4%, el flamenco, con el
20,5% y la musica clasica, con el 14,4%.

Una de cada cuatro personas asistieron en el ultimo afio a conciertos de musica actual, el 24,5%
de la poblacidén total espafiola. Las tasas son mucho mas altas en los jévenes de menos de 25
afos: 45% de 15 a 19 afios y un 49% de 20 a 24 afios.



e Television

Personas segtin la frecuencia del habito de ver la televisién.
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De acuerdo con los datos proporcionados por el estudio Poblacidn Joven en Aragdn 2013, los
aragoneses ven la television con alta frecuencia: un 97% de televidentes, con un parque de
televisores que cubre el 99.5% de las viviendas, con una permanencia ante la pantalla de 165.4
minutos en media entre semana y 192.8 en fin de semana o festivo, datos ligeramente
superiores a la media nacional.

e Videojuegos

Segun la Encuesta Nacional de Habitos Culturales 2015 refleja que el 13,8% de la poblacién total
espafiola utiliza videojuegos al menos una vez al mes, cifra muy superior entre los hombres,
20,2%, que en el colectivo de mujeres, 7,8%.

Por edades los maximos se alcanzan en los mas jovenes (de 15 a 24 afios), 43,5%.



Entre aquellos que jugaron en el ultimo trimestre, la mitad, el 49,6%, prefieren videojuegos de
accién o aventuras, el 47,4% suele utilizar videojuegos de estrategia y el 33,3% de deportes.

El soporte mas utilizado sigue siendo la consola, 64,2%, seguido del ordenador, 35,5%, el telé
fono mévil, 29% o la tablet, 20,6%.

b) Los jéovenes como protagonistas principales de los procesos creativos y
artisticos:

Por otro lado, en el campo de la produccion cultural y artistica joven podemos rescatar alguna
referencia puntual del estudio LA PARTICIPACION CULTURAL. RELACIONES ENTRA LA SOCIEDAD
ARAGONESAY LA CULTURA. Consejo Econdmico y Social del afio 2010 (Ver Anexo adjunto).

Asimismo, nos referiremos a las practicas culturales activas realizadas por jovenes segun la
ENCUESTA NACIONAL DE HABITOS Y PRACTICAS CULTURALES 2014/2015.

Sobre los habitos de creacion cultural de los jovenes debemos sefialar que las acciones que se
llevan a cabo en el Servicio de Juventud estarian englobadas en este segundo ambito, aquel que
recoge todas las iniciativas que promueven la creacion artistica y cultural de los jovenes y que los
convierten en protagonistas de procesos creativos.

Desde esta perspectiva, los datos en este ambito los adscribimos al conjunto de los datos de
memoria de nuestros proyectos especificos de impulso a la produccién artistica joven.

v Practicas culturales amateurs

La ENCUESTA NACIONAL DE HABITOS Y PRACTICAS CULTURALES 2015 identifica qué tipo
de actividades artisticas son realizadas anualmente por las personas objeto de estudio y
por lo tanto nos indica las practicas culturales amateurs de nuestros y nuestras jovenes.

Destacan por su frecuencia (en el total de la poblacién espafiola) las siguientes: hacer
fotografia con un 28,9% (43% entre los jovenes espafioles de 15 a 24 afios) o pintura o
dibujo 13,7% (28,5% entre los jovenes espafioles de 15 a 24 afos).

Son seguidas por la aficion por escribir 7,8% (16,1% entre los jévenes espafioles de 15 a
24 afios), las vinculadas a las artes musicales -un 7,8% toca algun instrumento (18,2%
entre los jovenes espafoles de 15 a 24 afios)- y por las relacionadas con las artes
escénicas, el 2,2% (4,4% entre los jovenes espafioles de 15 a 24 afos) hace teatro y el
4,9% (9,9% entre los jovenes espafioles de 15 a 24 afios) ballet, danza o baile. Asimismo es
de destacar un 28,7% de jovenes entre 15y 24 afios que hacen video.

v Las demandas aragonesas

El estudio LA PARTICIPACION CULTURAL. RELACIONES ENTRA LA SOCIEDAD ARAGONESA Y
LA CULTURA. Consejo Economico y Social del afio 2010 realiza, asimismo, en su epigrafe
“La produccion de cultura amateur: situacion actual” (Pag. 129) este conjunto de
indicaciones:

* Las entidades y personas que producen cultura amateur reclaman de las
administraciones publicas: ayudas y subvenciones para la creacidon de objetos culturales,
disponibilidad de espacios para poder llevar a cabo su actividad cotidiana (reunirse,
planificar...) y sus producciones (espacios expositivos, escénicos...).

* En un segundo orden de prioridades, los productores amateurs de cultura aragoneses se
refieren a la falta de canales para la difusion de su actividad y de los productos culturales
que idean y dan forma. En este sentido, demandan canales propios, amateurs, que
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vengan a superar tales carencias: mayor inversion en la difusidon y publicidad de sus
producciones, mayor reconocimiento de su papel, mas acceso a los espacios culturales
mas populares y significativos o mayor participacion en las citas culturales mas
importantes.

« También, en un segundo orden de prioridades, una parte de los productores de cultura
amateur reclama un mayor esfuerzo de las administraciones publicas aragonesas en el
terreno de la formacion cultural.

» Asimismo, es importante para los productores de cultura amateur aragoneses que las
instituciones publicas reconozcan abiertamente la funcidn social que desempefian, su
labor en el mundo de la cultura, su experiencia y su carrera. Un reconocimiento que
contribuya a salir del anonimato, es decir, a ser conocidos de manera mas general por los
aragoneses. Y también, un reconocimiento institucional con el que revalorizar los objetos
culturales que producen, sus proyectos e ideas, que sirva para alejar la idea de que lo
amateur requiere menos esfuerzo o dedicacion que lo profesional, que es el producto de
aficionados o un producto cultural de baja calidad.

» Por ultimo, una parte de los productores culturales amateur de Aragon demanda a las
administraciones publicas mayor participacion en el disefio, planificacién o gestion de la
politica cultural. En concreto, reclaman una modificacion del estatus de los productores
de cultura amateur. no quieren ser meros proveedores de contenidos culturales o
interlocutores de los responsables publicos de las politicas culturales o integrantes de los
organismos de participacion cultural, demandan tener un papel activo en la politica
cultural publica, lo que evoca el concepto de cogestion.

PROYECTOS Y ACTUACIONES DEL SERVICIO DE JUVENTUD PARA LA POBLACION JOVEN

Los proyectos desarrollados por la Unidad de Actividades Juveniles en el ambito de ocio y cultura
son:

BANCO DE ACTIVIDADES PARA JOVENES :

Proyecto que ofrece un conjunto de actividades, financiadas en parte por el Ayuntamiento de
Zaragoza, para ser realizadas por jovenes en su tiempo libre. Pretende favorecer la iniciacion a la
practica cultural y deportiva de los grupos de jovenes, dinamizar las asociaciones juveniles y
fomentar el desarrollo de practicas grupales, y la constitucidn de colectivos y asociaciones.

El Servicio de Juventud cubre un porcentaje entre el 30% y el 50% del coste total de la actividad.

Cuadro de resultados del curso 2015/2016

Indicadores 2016
N° Usuarios y usuarias 1960
N° Actividades 187
N° Entidades adjudicatarias del Banco de 24
Actividades
N° de entidades que impartieron al menos una 14
actividad en el curso 2015/2016

El presupuesto de este proyecto en el aiio 2016 fue de 40.000 €
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MUESTRA DE DANZA JAZZ :

Como culminacion del trabajo realizado durante todo el curso por diferentes grupos de danza
jazz a través del Banco de Actividades para Jévenes, todos los afios, desde la primavera de 1989,
se celebra la Muestra de Danza Jazz en el Teatro Principal de Zaragoza. Esta Muestra es
organizada por el Servicio de Juventud con la colaboracién del Teatro Principal.

Cuadro de resultados del ailo 2016

Indicadores 2016
N° de centros de actividad 30
N° de coreografias 53
N° de bailarinas y bailarines 500
Publico asistente aprox .total 3.200

El presupuesto de este proyecto en el aiio 2016 fue de 4.000€

MUESTRA DE BAILES NOSOLOFUNKY :

Esta muestra tiene la finalidad de difundir la produccidn cultural joven en actividades de baile
distintas de la mayoritaria danza jazz. Es un espacio de exhibicién de las actividades que
funcionan dentro de los proyectos PIEE, Casas de Juventud y Banco de Actividades, gestionados
por el Servicio de Juventud. Ademas de ser un espacio de exhibicidn, los grupos mejor valorados
en la Muestra NoSoloFunky tienen la posibilidad de actuar en el Teatro Principal en el marco de la
Muestra de Danza Jazz.

Cuadro de resultados del aino 2016

Indicadores 2016
N° de centros de actividad 28
N° de coreografias 57
N° de bailarinas y bailarines 430
Publico asistente aprox .total 2.400

El presupuesto de este proyecto en el aiio 2016 fue 4.300 €

MUESTRA DE TEATRO JOVEN :

Esta muestra es una oportunidad para que diversos grupos de teatro amateur, compuestos por
jovenes entre 12y 29 afios, puedan exhibir el aprendizaje realizado dentro del Proyecto Banco de
Actividades para Jovenes y realizado en el PIEE, en las Casas de Juventud y en colegios de la
ciudad durante todo el curso. La Muestra no tiene un caracter competitivo, sino que esta
concebida como una oportunidad de exposicion e intercambio de distintos grupos teatrales, a los
que se les ofrece un marco adecuado para difundir su potencial creativo.

Cuadro de resultados del ailo 2016

Indicadores 2016
N° de grupos de teatro 23
N° de actores y actrices 200
N° de asistentes totales 1.550

El presupuesto de este proyecto en el afio 2016 fue de 6.300 €
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CONCURSO DE CORTOS 2' DE CINE :

Concurso de cortos dirigido a jovenes entre 12 y 30 afos cuya finalidad es fomentar las
habilidades artisticas y la creatividad de los jovenes en el ambito audiovisual asi como fomentar
un uso positivo, creativo y alternativo de las nuevas tecnologias. Esta organizado por el Servicio
de Juventud con la colaboracion de PRIDES, S.Coop Promotora de Iniciativas de Desarrollo y
Educacién Social y la Escuela de Cine unPerro Andaluz.

Cuadro de resultados del aiio 2016

Indicadores 2016
N° total participantes 59
N° de visitas a la pagina web del concurso 13.502
N° de visitas a las Redes Sociales 6.835
N° votos recibidos (Premio Publico) 451

El presupuesto de este proyecto en el afio 2016 fue de 7.500 €

CONCURSO POPYROCKiMas :

Concurso de musica cuyo objetivo es proporcionar a solistas y grupos musicales un impulso en su
trayectoria musical y un espacio para dar a conocer sus propias composiciones. Esta organizado
por el Servicio de Juventud, con la colaboracion de El Periddico de Aragdn, la Cadena Ser,
Instrumentos Musicales Bosco y ZGZ Conciertos.

Cuadro de resultados del afio 2016

Indicadores 2016
N° total de solistas y grupos participantes 49
N° de visitas redes sociales 19.523
N° de visitas a la pagina web del concurso 16.539
N° de asistentes a los conciertos 900
N° de votos recibidos (clasificacion semifinales) 1.449

El presupuesto de este proyecto en el afio 2016 fue de 23.500 €

Asimismo desde otras Unidades del Servicio de Juventud se impulsa la promocion
artistica y cultural para jovenes a través de las siguientes actuaciones:

El CIPA] desarrolla convocatorias para adquirir material grafico con el que ilustrar
nuestras publicaciones. En estas convocatorias participan jovenes de 14 a 30 afios,
residentes o nacidos/as en Zaragoza, y se adquieren portadas, dibujos y fotografias con
las que ilustrar el Boletin del Cipaj, la pagina para jovenes que publica el Heraldo de
Aragon todos los sabados, y la Agenda Juvenil en Internet, asi como cualquier otra
publicacién del Servicio de Juventud. Durante el afio 2016 se ha recuperado la partida
presupuestaria para Cipaj, por lo que se ha podido volver a remunerar a los/as jovenes
disefiadores/as por sus ilustraciones y portadas. Durante este afio se han hecho dos
convocatorias:

- Portadas para El Boletin del Cipaj. La convocatoria se realiz6 desde mediados de mayo
hasta mediados de junio y a través de ella se adquirieron un total de 10 portadas para
sucesivos numeros del Boletin del Cipaj. En la convocatoria participaron 35 jévenes que
presentaron un total de 124 portadas. El presupuesto fue de 1.750 €.
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- Fotos y dibujos. La convocatoria se realiz6 durante el mes de octubre y en ella
participaron 45 jévenes con un total de 571 ilustraciones (364 fotos, 192 dibujos y 15
montajes graficos). Se adquirieron un total de 164 ilustraciones de 32 participantes. El
presupuesto fue de 1.518 €.

- Exposicion grafica. También se realiza la exposicion de una seleccion de las portadas
presentadas al concurso en el hall de la sede del Servicio en Morlanes, con un montaje
muy sencillo. En el afio 2016 tuvo lugar durante el mes de septiembre . Para la seleccion
de portadas y de fotos y dibujos se suele contar con la colaboraciéon de un profesor/a de
la Escuela de Arte.

» Todas las iniciativas que se desarrollan en la Red de Casas de Juventud y Proyecto
de Integracién de Espacios Escolares (PIEE) . Muestras artisticas intercentros dirigidas
a la promocion de la creatividad artistica de los jovenes tales como: “Solidarizar”,

“Igualarte” “Feminizarte”, “Quién es quién”, “Drums and Dreams”, “Concierto Ritma”,
“Zona Joven del Pilar” ...

» Todas las actividades de ocio y creacion joven que desarrolla el Programa de Ocio
Alternativo “12 Lunas”.

PROYECTOS CONCURRENTES CON OTROS SERVICIOS O INSTITUCIONES

Desde diversas entidades publicas y privadas de nuestra ciudad se desarrollan proyectos que
promueven tanto los habitos culturales de los jévenes como el impulso a la creacién joven.
Podemos sefialar algunos de ellos que concurren en sus retos y objetivos con las iniciativas del
Servicio de Juventud.

En el ambito de la danza: Festival de Danza contemporanea “Trayectos”, los proyectos
desarrollados en las Escuelas y Conservatorios Municipales de Danza.

En el ambito del teatro: Certamen de Teatro No profesional “Civico Universidad”, Muestra de
Teatro Universitario.

En el &mbito de la masica: Concurso Ambar Z Music y Concurso Nacional Interpefias. Escuelas
y Conservatorios Municipales.

En el ambito audiovisual: Certamen Internacional de Videominuto de la Universidad de
Zaragoza Y el Festival de Cine de Zaragoza.

Ademas podriamos citar sin caracter exhaustivo toda la programacién cultural generada en la
Red de Centros Civicos de Zaragoza con caracter generalista asi como otras iniciativas tales
como el Programa de mediacion cultural de Etopia, las iniciativas promovidas por la Red
Municipal de Bibliotecas, la Biblioteca para jovenes Cubit el espacio creativo y de
colaboracion La Harinera.
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APUNTES PARA LA REFLEXION Y EL DEBATE

Presentamos en este informe cuatro lineas de intervencion abiertas al debate que podrian
vertebrar el eje de ocio y creacidn cultural dentro del nuevo Plan Joven:

» Creacion de habitos culturales entre la poblacién joven, de manera que impulsemos
iniciativas dirigidas a la creacion de nuevos publicos y que fomentemos la aproximacion
de los tramos de edad mas jovenes a los eventos culturales de la ciudad. Dentro de esta
linea podemos reflexionar sobre actuaciones como:

« Creacion de un bono cultural y deportivo que permita el acceso a los jovenes a
las diversas programaciones culturales y deportivas de la ciudad en condiciones
econdmicas oOptimas. Se configuraria como un compromiso de la ciudad para
facilitar el acercamiento de sus jovenes a la cultura y se facilitaria a todas las
personas jovenes al cumplir 16 afios.

* En esta misma linea de actuacion se plantea impulsar descuentos generalizados
en actividades culturales para jovenes entre 14y 30 afios.

> Creacion de conexiones entre los proyectos de produccion artistica amateur del
Servicio de Juventud y otros proyectos culturales de la ciudad, en especial los
desarrollados desde el Servicio de Cultura del Ayuntamiento de Zaragoza y que tienen
caracter profesional. En este sentido cabe reflexionar sobre los siguientes puntos:

* Necesidad de dar mayor recorrido a los proyectos culturales con trayectoria del
Servicio de Juventud tales como “PopyRockiMas” (en el ambito de la creacion
musical) , “2 Minutos de cine” (en el ambito de creacidn audiovisual), “Muestras de
Danza Jazz y No Solo Funky” (en el ambito de la danza) o Muestra de “Teatro Joven”
(en el ambito de la produccion e interpretacion dramatica) a través de su
integracion en programas culturales de Zaragoza:

- Establecer un contacto regular con Zaragoza Cultural y estudiar, caso por caso, la
coordinacion con los diversos programas culturales de juventud.

- Fijar un proyecto regular de colaboracién con otros departamentos de promocion
cultural municipal cuyas programaciones buscan al publico joven. Al irlos citando
se reconoce un abanico muy amplio y descoordinado: Escuelas artisticas
municipales, Centros Civicos, Biblioteca Cubit,...

- Abrir un contacto permanente con los principales programadores culturales de la
ciudad (salas de conciertos, galerias de artes plasticas, centros expositivos, centros
de creacidn,...), tanto publicos como privados, que permita a los jovenes creadores
zaragozanos mostrar sus proyectos artisticos a un publico masivo.

> Desarrollo de nuevos proyectos de creacién cultural y artistica para jovenes de
Zaragoza. Seria importante conocer los diferentes recursos y posibilidades existentes en
la ciudad de manera que realicemos un diagndstico global de la creacion amateur en
nuestra ciudad que nos dote de las claves para iniciar nuevos proyectos que impulsen a
nuevos creadores y creadoras jovenes en aquellos espacios artisticos menos apoyados.
Seria fundamental, asimismo, impulsar acciones que difundan y den visibilidad a todos
los proyectos artisticos y culturales de los jovenes de la ciudad.
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En esta linea de intervencion se puede reflexionar sobre las siguientes cuestiones:

« Revision y andlisis de las diferentes convocatorias, recursos y posibilidades
existentes para jovenes de la ciudad en materia cultural (proyectos europeos,
residencias, escuela de arte, escuela de disefio, etc,...) para definir nuestro hueco a
la hora de plantear nuevos proyectos de promocion de la cultura joven y de la
creacion artistica de los jovenes.

+ Se constata la existencia de circulos de creadores amateurs y circulos
profesionales que no se interrelacionan y se plantea la posible interaccién con
férmulas a descubrir.

« Impulsar la creacidn cultural de colectivos de jovenes con diversidad funcional, asi
como la cooperacion y convivencia entre jovenes creadores y jovenes con
diversidad funcional.

» Desarrollo de un evento en torno a la poesia joven como espacio pujante de
interés joven.

» Establecer proyectos de apoyo a jévenes musicos clasicos a través del contacto con
los Conservatorios de Musica de la ciudad.

» Exponer y visibilizar en el Espacio Morlanes los productos culturales generados
desde el Servicio de Juventud y otros proyectos de jovenes creadores de la ciudad
mediante proyecciones, muestras en vivo, etc.

* Analizar la idoneidad de una convocatoria de Premios a la Creacion Joven como
féormula de impulso de nuevos creadores, en funcion de la existencia de otros
proyectos concurrentes en la ciudad.

» Posibilidad de establecer complicidades cooperativas artisticas: Se pone como
ejemplo que a cambio de la financiacion de un proyecto especifico cabria que se
ofrecieran, a cambio, talleres artisticos a jovenes.

> Apostar por el Centro de Artes para Jovenes “El Tanel” como factoria artistica
juvenil a escala local. Definir un proyecto especifico para convertir el Tinel en un centro
especializado para la creacion juvenil dotado de una programacién estable y con
capacidad para apoyar los diferentes niveles existentes en el proceso de aprendizaje
artistico (desde la iniciacién hasta el mas avanzado). En esta linea de intervencion cabe
debatir sobre los siguientes puntos:

« Apoyar la creacion artistica joven mediante infraestructuras a disposicion de los
grupos jovenes con inquietudes culturales y artisticas que integren salas de
exhibicidn, espacios de ensayo, salas de exposicion, estudios de trabajo artistico,...

* Necesidad de rehabilitacion del Tanel de Oliver (especialmente en su zona de
acceso y salas polivalentes) como paso previo a la reformulacion del proyecto que
integre que trataria de clarificar la definicidon de sus servicios, modelo de gestion,
contenido de sus programaciones culturales, etc.

Zaragoza, febrero de 2017
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ANEXO 1.

GRUPO DE TRABAJO DE OCIO Y CULTURA

Coordinadora del Grupo :

Lopez, Marta

Unidad Actividades Juveniles / Juventud

Participantes en el Grupo :

Aguar, ignacio
Chambén Angelina

Ferrer, Julian
Gonzalez, Carmela
Gonzalez, Francisco
Gracia, Enrique
Morales, Mercedes
Pelacho, Mercedes

Sabaté, Carmen
Simodn, Vicente
Used, Pilar
Villa, Gema

Seccién Plan Joven / Juventud

Planific. cooperacion y nuevos proyectos /
S. M. Zaragoza Cultural

Unidad Informatica / Juventud

Seccién Promocién Juvenil / Juventud
Unidad Intervencién Territorial / Juventud
Unidad Intervencion Territorial / Juventud
Unidad Actividades Juveniles / Juventud

Unidad Juridica /
Servicio Administrativo de Derechos Sociales

Oficina Técnica Plan Joven / Juventud
Oficina Técnica Plan Joven / Juventud
Cipaj / Juventud

Jefatura de Servicio / Juventud
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