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“Ninguna tecnologia en la historia de la
humanidad ha sido susceptible de lograr
una influencia tan importante en en el
espacio fisico, como la que esta

alcanzando la W

tecnologia digital” - - A o v
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Nocion de lugar

. ‘Lugar es un espacio donde las gentes se
reunen para ser ciudadanos”

— Norberg-Schulz (1976)

Espacio fisico en el que la gente se reune
de forma asamblearia para intercambiar
bienes, ideas e informacion

La funcion del lugar es proporcionar
‘encuentros inesperados’ y 'experiencias
comunes’

Lugar = Espacio + Significado










Cada medio de comunicacion altera lo que consideramos como
nuestro lugar (Grumpert & Brecker , 2008)

S. XIX : Los
periodicos, leidos
colectivamente,
servian como inicio
de conversacion y
debate en lugares
publicos




Cada medio de comunicacion altera lo que consideramos como
nuestro lugar (Grumpert & Brecker , 2008)

S. XX: Los
medios
radiodifundidos

comoradioy TV
privatizaron la
esfera publica al
llevar las noticias
a los hogares
particulares




Los dispositivos digitales condicionan cada vez mas nuestro modo de
vida (hay quien lo llama 'vida en modo digital’)
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Los nuevos medios y dispositivos nos liberan de los antiguos
condicionantes del lugar, aumentando nuestro radio de movilidad
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Muchos futuristas predijeron
el fin de las ciudades (y por
tanto, de los lugares
urbanos), en la era digital
(Negroponte, 1995)

(Toffler, 1990)

‘Bajo la influencia de la
tecnologia digital, el lugar ya
no estara ligado a un sitio o
ubicacién determinadas, y el
concepto de geografia o
ubicacién quedara
practicamente anulado o
desaparecera’




Para coexistir, siempre necesitaremos
lugares en torno a los cuales reunirnos

Algunas interacciones nunca podran
ser reemplazadas o tele-emitidas por
la tecnologia

“Me impresiona como usamos las
redes sociales de Internet para
conectar con los demas, pero a pesar
de la influencia de esas redes,
buscamos desesperadamente la
interaccion real, el cara a cara, que es .
la interaccion que mas nos reconforta” "%
- Pratury, 2010

Aquellos aspectos del lugar que no
pueden ser retransmitidos
digitalmente se hacen aun mas
significativos en la era digital.




Aunque la necesidad de disponer de estos lugares no ha disminuido y
sigue totalmente vigente, su naturaleza y caracteristicas han variado
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Las NCC (Ciudades
del Nuevo Siglo) son
una nueva
generacion de
proyectos de
desarrollo, creados
con la intencion de
aunar tecnologia y
diseno urbano, alli
donde las tecnologias
de los nuevos media
estan integradas y
forman parte de la
identidad y la forma
de dichos proyectos




En las NCC, La
tecnologia se
usa para
implicar a los
ciudadanos
con el lugar en
el que se
encuentran

De este modo,
tienen la
oportunidad de
ser actores, e
interactuar de
forma activa en
dichos lugares
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Arabianranta, Helsinki — Ciudad del Arte y del Diserio
One-North, Singapur — Hub Global de la Ciencia

Masdar, Emiratos Arabes Unidos — Sostenibilidad y Ciudad
autosuficiente energéticamente

MediaCity UK, Manchester — La Capital de los Medios de
Comunicacion

Milla Digital, Zaragoza — Creatividad e Innovacion en un nuevo
espacio publico

Digital Media City, Seul — Entorno Digital Avanzado en un gran
conglomerado industrial




7500 Habitantes - 8000 Empleos

Superficie comercial y oficinas: 280 000 m2 sobre 85 Ha
Helsinki : Capital Mundial del Disero (2012)

Desarrollo 2000 - 2012
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La busqueda de
la sostenibilidad
y la
autosuficiencia
energética en un
entorno
caracterizado
por el consumo
de combustibles
fosiles




Aprovechar un entorno
favorable (traslado de la
BBC a Salford) como
palanca para un
proyecto innovador en
los medios de
comunicacxion




Creatividad e Innovacion en un nuevo espacio publico para el S. XXl

Centro de Arte y Tecnologia (2010 - 2012)




Creatividad e Innovacion en un nuevo espacio publico para el S. XXl

Digital
Water
Pavilion



Gran parque empresarial y area re2000-2014sidencial (55 Ha),

orientado a nuevas tendencias sector TIC y sector de los medios de
comunicacion (alberga las tres mayores cadenas coreanas).

Busca ser el gran referente en el Noreste de Asia
Periodo desarrollo : 2000 - 2014
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DMC: significativo experimento a escala mund/al aunando

tecnologia digital y planificacion urpa

.
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Sirve como banco de pruebas para tecnologias de digital media

Infraestructura rica en informacioén e
interactiva, basada en redes de
sensores y redes inalambricas:

- Info-quioscos
- iluminacién inteligente,

-ventanas interactivas, etc
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. Que
aspectos
del lugar
facilitan
los nuevos
digital
media?




Nuevas formas de Implicacion
Nuevas oportunidades
Nuevos tipos de encuentro
que significan
Nuevas Interacciones

Nuevos modos of Comunicacion

Informacion Actualizada

Anadir una capa de tecnologia al disenio urbano crea una nueva dimension en la
creacion de lugares o espacios, que no estaba disponible en el pasado para la
creacion de disefio urbano de calidad en el pasado (Dennis Frenchman, MIT, 2004).



Los lugares son esenciales en nuestra vida comunitaria

Bajo la influencia de los nuevos digital media, un nuevo concepto de
lugar emerge, en el que se juntan la tecnologia digital con el espacio
fisico

Este nuevo tipo de espacio es mas 'inteligente’, versatil e interactivo
hacia las necesidades de sus usuarios, y de su entorno

Los nuevos digital media, a través de nuevas maneras innovadoras de
implicar a los ciudadanos con el espacio, crean nuevas experiencias, asi
como nuevos seignificados de los propios lugares, proporcionando un
valor anadido a dichos lugares tradicionales
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