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Los datos obtenidos a través de las encuestas nos dicen que la mayoría de los ciuda-
danos de Zaragoza suelen planificar sus compras a través de una lista (83 por ciento),
aunque reconocen que también acostumbran a comprar algún producto que no está
incluido en la misma. Además de lo anterior, algo más de la mitad también suele buscar
productos de oferta (67 por ciento).

5.2 Flujos de consumo

A continuación vamos a ver los resultados de los flujos de consumo de la población
residente en Zaragoza entre las diferentes Áreas Comerciales de la ciudad. 

En el siguiente plano podemos observar a través de las flechas los desplazamientos de
los zaragozanos para realizar sus compras:
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Análisis descriptivo de la demanda

5.2.1 ¿Dónde compra el consumidor?

Por término medio los residentes compran en 2,5 Áreas Comerciales distintas, es decir,
en la que reside y en otra u otras dos más. En el Área Comercial Centro es de 1,6, lo que
indica que la oferta de su Área Comercial satisface en mayor medida sus necesidades. 

Las Áreas Comerciales que se posicionan como Áreas habituales de compra de bienes
diarios y/o ocasionales para un mayor número de residentes son Centro (59 por ciento),
Actur (45 por ciento) y Avenida Madrid-Delicias (32 por ciento). Mientras que, según las
encuestas, los residentes de Torrero, Santa Isabel y Casetas afirman comprar en menor
medida en su propio barrio identificándose colectivos de 16 y 11 por ciento respecti-
vamente que habitualmente no compran en su barrio.
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ÁREAS COMERCIALES EJES COMERCIALES

1. CASCO HISTÓRICO Alfonso I, Coso, San Vicente de Paúl, Conde Aranda, San Miguel, Don Jaime I, Torrenueva
– Méndez Núñez – San Jorge, Doctor Palomar - Mayor – Espoz y Mina
– Manifestación – Predicadores

2. CENTRO Cinco de Marzo – San Miguel, Pso. Damas, Pso. Independencia, León XIII, Pso. Sagasta,
Pso. Teruel – Hernán Cortes, Amar y Borbón - Isaac Peral – San Ignacio de Loyola, Princesa
– Dato – Lagasca

3. Avda. MADRID-DELICIAS Delicias, Avda Madrid, Santander, Pso. Calanda, Conde Aranda

4. FERNANDO EL CATÓLICO Pso. Fernando el Católico, Sagasta, Tomás Bretón, Delicias

5. SAN JOSÉ Doce de Octubre, San José, Tenor Fleta, Sagasta, Puente Virrey, Utrillas, Las Damas,
Miguel Server

6. LAS FUENTES Compromiso de Caspe, Doctor Iranzo, Miguel Servet, Salvador Minguijón

7. ALMOZARA Pablo Gargallo

8. OLIVER-VALDEFIERRO Antonio Leyva,  Teodora la Madrid, Alejandro Oliván

9. TORRERO América, Plaza Las Canteras, Fray Julián Garcés

10. ACTUR María Zambrano, Salvador Allende, Gómez de Avellaneda

11. PERIFERIA Santa Isabel, Juslibol, San Gregorio 
Casetas, Garrapinillos, Monzalbarba, Venta del Olivar, Alfocea y Villarrapa.
San Juan de Mozarrifar, Montañana, Peñaflor, La Cartuja

12. ROMAREDA- María Zambrano, Salvador Allende, Gómez de Avellaneda
JUAN PABLO II

13. ARRABAL Sobrarbe, La Jota, Jesús

14. CASABLANCA- La Vía, Ebarcadero
VALDESPARTERA


